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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter pharmazeutischer Muskel- und
Gelenkpraparate innerhalb eines Jahres rund 243 Millionen Euro ausgegeben.

Der Teilmarkt Gele zahlt zu den volumenstarksten und weist einen Anteil von 24 Prozent vom
Gesamtvolumen auf.

Im Durchschnitt werben 48 Marken pro Monat fur inre Produkte. Im Vergleich zum Vorjahr hat die Anzahl
Werbungtreibender leicht zugenommen.

TV ist aktuell das Top-Werbemedium. TV-Werber Nummer eins ist Kytta.

Sieben Marken werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

Die Werbekonzentration liegt bei 46% Anteil der Top 3-Marken.

5 Werbe-Newcomer finden sich allein unter den Top 30 Marken.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen pharmazeutische Werbungtreibende
Muskel- und Gelenkpraparate pro Monatim @

N . . l H
243 Mio. € davon

24% N g® g\ g !
im Produktmarkt

: : Gele
Mediensplit

Kytta

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com

TV-Werber Nr. 1: Rubaxx
Voltaren
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

100 Anbieter von pharmazeutischen Muskel- und Gelenkpraparaten
mit den héchsten Spendings

Werbeausgaben fur finf Jahre in der quantitativen Analyse

in 10 Teilmarkten, darunter
Gele, Nahrungserganzung, Salben & Cremes, Tabletten

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

( Im Detail

analysierte Marken:

= Diclox forte

= doc

= Dorisol

= Gelencium

= Kytta

» Lumbagil

» Restaxil | Mavosten

= Rubaxx

= ThermaCare

= \oltaren

» + Spendings fur
90 weitere Marken

J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit j

~_>

-

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

= Anzahl werbender Marken
» Mediensplit
= Ausgewéhlte Werbemotive je

Trends

» Bedeutung von Produkt-

markten

Mediengattung

>

-

/ Benchmarks

» Ranking der 100 Top-Marken
nach Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir
100 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeaus-
gaben und -motive auf
Medien

/

>

f Strategien

~>

= Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung und
Produktmarkte fir 10 Top-
Marken

= Share of Advertising im

Jahresverlauf fir 10 Top-
Marken

>

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Fiinf-Jahres-Vergleich? 1100 Marken

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? .| = Werbespendings in

= Uber welche Medien kommuniziert die Branche? 10 Produktmarkten .
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | | = Werbespendings far
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 1 5 Mediengattungen

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .1 = Kommunikationsposi-

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? .| tionierung f. 10 Marken !
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? auf Basis Jahreszeiten
. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? .1 und Mediensplit 5

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !
. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Radio, Zeitschriften und |
. Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und
. entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 9
» Trends 14

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 15

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmarkte im Mediensplit, Werbeausgaben-
konzentration in 2021

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 27
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 32

» Werbeausgaben-Rankings 33

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 100-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 48

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

— -
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Inhaltsverzeichnis

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
in den letzten zwoIf Monaten 55

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zw6lf Monaten

» Strategien 58

Werbeausgaben nach Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12
Monaten nach Mediengattungen fir die 10-Marken mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising
der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 80

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt
> Kontakt 84
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend {Angaben in T€) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbaspendings Trends

30 Ausgewidhlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2021

Trends

20 ¢ Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmirkte im Mediensplit 2021 (Angabenin %)

197 Durchblutung

Gele
Image
MNahrungserganzung

Range

===\/\arbespendings Salben u. Cremes
o Schmerzpflaster

Cuale: Analysen durch resaanch tools auf Basis Adyision digial
sonstige Mittel

i research tools

Mishstrpradeabesm
ertassen, versishen, bewenien

Y
Pharmazeutische

Tabletten
nicht kategaorisiert
Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digal 0 a0 40 &0 80 100

|
Pharmazeutische

Pifs research tools
SR m Internet = Radio uTV u Zeitschriften u Zeitungen

Wel C h e m ed i al en Peaks Cuale: Analysen durch resaanch tools auf Basis Adyision digial
zeigen sich im Jahresverlauf? i research t00ls g T st 2

Mishstrpradeabesm
ertassen, versishen, bewenien
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grof3te Dynamik?

Ranking der Top 100-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jongster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks

Marken Jan."17— | Jan Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Dez. "1T De.

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiinf-Jahres-Vergleich
11 | Allgauer Latschenki. 1.000.000
12 | Antarkiis Kril Care 900000 | 8 100% Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | CH-Alpha B00.000 7 |
) BO% | Share of Advertising der Top 10-Marken von Januar 2021 bis Dezember 2021
14 | Dorisol 700.000 g
15 | Dr. Bahm B00.000 5§ A
50% Sonstige
16 | FlexForte 500.000 4 Voltaren Dolo__
~——_ Diclox forte
17 | Klosterfrau 400.000 3
40% Voltaren
18 | 8-0-5 300.000 2 T
19 | Spalt 200.000 1 20%
ThermaCare __ —
20 | Wobenzym 100.000 9
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial 0% Rubaxx
o a0
fid research tools Phunnuzaqnis:n: it @
Parkatrnynadrabren Okdp c,i'}
ertassen, versishes, baverisy . - doc
1. Balken pro Marke: Januar "17 — Dezem Restaxil |_—
Mavosten
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
7 research tools Phrrmeztincte Lumbagil .~
s
I h k f e h ~Gelencium
We C e M ar e n u r e n Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial =
1 Warbamarkt
das Ausgabenranking an? § rocareh 100ls pramaree ks G 22
erfaszen, versishen, baweriza
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplitder Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Kommunikationspositionierung

Diclox forte
doc [ERERNE! 25 | Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplit im 5-Jahres-Durchschnitt
Getencium [ NETINNN INED) Strategien
Kytte [ECEC N O oo [N
Lumbagil _ Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
in T€)
Restaxil | EJEEN ] + |ow0
Ruba y
Thermacare |- B
600
Votaren Dolo
Zeitschriften
0 50 o A
doc
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial o 300
i@ research tools . Ky
Htstirpradrabren
werfazsen, versishes, bewerisa
o Gelencium
Pharmazeutische Dez Jan21 Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov

. . . . . = Internet » Radio nTV w Zeitschriften » Zeitungen
Wie positionieren sich die o A B e 5 D AR 9 -
Marken im Wettbewerbsumfeld? i research t00ls g s WA oot 22
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' ' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
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Zuletzt erschienene Studien zur Pharmabranche: - Seit 2005 forscht research tools

- = Werbemarktanalyse Antiadiposita 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
' = Studie Vergleichsportal-Marketing Fitness-Supplements 2021 | | und positioniert sich als Marketing-
' = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2021 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Werbemarktanalyse Apotheken 2021 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2018 |
. = Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2020 ' Ulber 70 Marktstudien zu unterschied- |
' = Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2020 | : lichen Branchen erschienen. |
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